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۲۰۲۰ 
 ملخص البحث

 
یمضي العالم بخطوات سریعة نحو المستقبل, یأتي فیھا علي الكثیر من الموارد الطبیعیة ومصادر الطاقة في سبیل إشباع 

الناتجة  ة, ونتیجة للمشكلات البیئیة الكثیرلاعتبار حقوق الأجیال المستقبلیةحاجاتھ وتلبیة تطلعاتھ المستقبلیة دون وضعھ في ا
تركھا لأطنان من المخلفات واستنزفھا للموارد الطبیعة ك انتاج العبواتعن اتساع السوق التنافسي في مجال تصمیم و

عبئ كبیر علي البیئة والمجتمع ,فكان لظھور مصطلح الاستدامة وھو أصبحت فیھ صناعة العبوات ومصادر الطاقة ,
 لبیئة وحق الأجیال القادمة في الموارد ومصادر الطاقة.الصوت المنادي باستمرار بضرورة الحفاظ علي ا

,فكان علي  للحفاظ علي البیئة والموارد الطبیعةأحد العناصر الھامة كالعبوات المستدامة البحث لیتناول دور  فجاء موضوع 
ن الجمال القادر علي الباحث ایجاد مجموعة من البدائل المستدامة القادرة علي القیام بنفس الدور الوظیفي وتوفیر قدر م

 الاعتبارمن خلال إیجاد البدائل الطبیعیة من خامات مع الوضع في  علي أرفف المحلات التجاریة, تمییز وإظھار العبوة
المصممین في تصمیم  تواجھالصعوبات والتحدیات التي  والتغلب علب ضرورة التوفیر في مصادر الطاقة قدر الإمكان ,

 حیث قاملجانب الجمالي والوظیفي معا بقدر متناسب في عبوة مستدامة بخامات صدیقة للبیئة ,عبوات مستدامة ھي تحقیق ا
تشبع حاجات ة الوظیفة والجمال لعبوة مستدامة لفي إیجاد الجزء المتمم لمعاد مصمم الإعلاندور  ایضاح البحث علي اساس

 .جمالیا ووظیفیاالمستھلكین 
أكمل وتتمثل أھمیة البحث في إلقاء الضوء علي تصمیم العبوات المستدامة المختلفة كبدیل صدیق للبیئة یؤدي دوره علي 

,كما  یھدف البحث لتوفیر مجموعة الناتجة عن العبوات التقلیدیة  ضمن تقلیل المخلفات الضارةوجھ كما یحافظ علي البیئة وی
لتسھیل عملیة الوصول الي  ة أو معادة التدویر أو العبوات التي یمكن إعادة استخدامھامن البدائل من الخامات سوآءا الطبیعی

یھدف الي تصحیح مسار المجتمع في جعل تصمیم العبوات المستدامة أسلوبا للحیاة وھدف فالبحث  , تصمیم عبوة مستدامة
 .مخلفات الناتجة عن العبواتوالحد من الملوثات الناتجة عن تراكم أطنان من الاساسي للحفاظ علي البیئة 

 
 العبوات. –البیئة  –العبوات المستدامة  –التصمیم المستدام الكلمات المفتاحیة :
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Abstract: 
The world is proceeding with fast steps towards the future, in which many natural resources 
and energy sources come in order to satisfy its needs and meet its future aspirations without 
taking into account the rights of future generations, and as a result of the many environmental 
problems resulting from the expansion of the competitive market in the field of designing and 
producing packages such as leaving tons of waste and depleting natural resources and energy 
sources. the packaging industry has become a huge burden on the environment and society, 
and the emergence of the term sustainability has been a constant voice calling for the need to 
preserve the environment and the right of future generations to resources and energy sources. 
The topic of the research came to address the role of sustainable packages as one of the 
important elements for preserving the environment and natural resources, so the researcher 
had to find a set of sustainable alternatives capable of carrying out the same job role and 
provide a measure of beauty capable of distinguishing and showing the packaging on the 
shelves of shops, by finding natural alternatives from Materials taking into account the need 
to save energy sources as much as possible, and to overcome the difficulties and challenges 
facing designers in designing sustainable packages is to achieve the aesthetic and functional 
aspect together in a proportionate manner in a sustainable packaging with environmentally 
friendly materials, where the research was based on clarifying the role of the advertising 
designer in finding The complement part of the functional and beauty equation for a 
sustainable packaging that satisfies consumers aesthetically and functionally. 
The importance of the research is to shed light on the design of the various sustainable 
packages as an environmentally friendly alternative that plays its role to the fullest extent as it 
preserves the environment and ensures the reduction of harmful residues resulting from the 
traditional packages. The research also aims to provide a set of alternatives from raw 
materials, natural or recycled, or packages that can Re-use to facilitate the process of reaching 
a sustainable packaging design. The research aims to correct the path of society in making 
sustainable packaging design a way of life and a primary goal for preserving the environment 
and reducing pollutants resulting from the accumulation of tons of waste resulting from the 
packages. 
 
Key words: Sustainable Design - Sustainable Packaging - Environment - Packaging. 
 

 مدخل البحث الأول:المحور 
 مقدمة

كما انھ أول ما یجذب الانتباه ویثیر الاھتمام ویحرك الغرائز والدوافع  ین ,تمثل العبوات المحرك الرئیسي لمشاعر المستھلك
علامة التجاریة , فبمجرد أن یقوم المستھلك بالتقاط العبوة من بین المنافسین من احد لل الممیز مظھرالتجاه المنتجات , فھي 

یقوم بدور البائع الصامت الذي یحث المستھلك علي  لكوبذ,  تفاصیلھ والأرفف تبدأ عملیة الإحساس والاستمتاع بكل 
 إحداث استجابات وردود أفعال إیجابیة للمبادرة باقتناء المنتج.

فالتعبئة مجال لیس لھ حدود تتعدد فیھ الخامات مع عناصر التصمیم وطرق التشكیل المختلفة , لتتیح للمصمم العدید من 
 مختلفة ومبتكرة تتلاءم مع طبیعة المنتج ومظھر العلامة التجاریة.الاختیارات للوصول بتصمیم العبوة إلي حلول 

فالمصمم بحاجة ماسة لكي یكون ملم أولا بأول مع التكنولوجیا الحدیثة والمتطورة والتي تتیح لھ البدائل الحدیثة من الخامات 
,وحیث أن العالم یستھلك  الحفاظ علیھا ن لدیھ الوعي الكامل لطرقوالطرق المبتكرة لتشكلھا وعلوم البیئة المختلفة حتي یتكو

یومیا مئات الملایین من العبوات المختلفة في أشكالھا وخاماتھا وطرق تصنیعھا  , أوجب علي المھتمین بالمستقبل والبیئة 
موارد ضرورة تكثیف البحث والتنقیب علي الحلول في شتي المجالات المتعلقة بالتعبئة ,كونھ أحد أكثر المجالات استھلاكا لل

 الطبیعیة وتكوین النفایات الیومیة.
ویأتي التصمیم المستدام علي رأس ھذه الاتجاھات التصمیمیة , ویقصد  بتصمیم عبوات مستدامة تصمیم عبوات  توفر 

 منافع بیئیة واجتماعیة واقتصادیة مع حمایة الصحة العامة والبیئة طوال دورة حیاتھا، بدءا من استخراج المواد الخام وحتى



التخلص النھائي منھا , فالمصمم لدیھ القدرة على إیجاد الحلول الفعالة للحد من التأثیر البیئي للعبوات حیث أنھ مسئول عن 
, وھل من السھولة ھاالطاقة المستخدمة لإنتاج الخامات وكم  قرارات التصمیم وھذه القرارات ھي التي تضع الحلول لاختیار

لبیئة ھو استخدام أقل الموارد للحصول لأھمیة اون الإضرار بالبیئة, فھدف المصمم المدرك د اإعادة تدویره أو التخلص منھ
 .خفض التلوث الناتج أثناء التصنیع وخلال عمر العبوة الاستھلاكي  والطاقة  مع تقلیلعلى أقصى قیمة ممكنة للعبوة 

 فكثیر من الجھود یتم بذلھا لتحسین الأداء البیئي للعبوات كجزء من عملیة التطویر للحد من التأثیرات الجانبیة الضارة لھا . 
فالابتكار في تصمیم عبوة مستدامة یتطلب من المصمم الإلمام بالكثیر من المعلومات وأسالیب تطویع الخامات المستدامة 

مات جدیدة غیر معتاد استخدامھا في التعبئة بما یضمن تحقیق العبوة لكافة الجوانب الوظیفیة كیفیة استخدام خا وتشكیلھا  أو
فالتصمیم المستدام لا یؤثر فقط علي شكل العبوة ولكن یمتد الي نظرة المستھلكین للعلامة التجاریة وفي بعض ,والجمالیة

جتمعیة الداعیة الي الاتجاه الكلي نحو تصمیم عبوات الأحوال بتغیر من سلوكیات المستھلك وتجعلھ جزء من المنظومة الم
 علي البیئة. عملیة الاستخدام وتشبع حاجاتھ دون التأثیر سلباً  لمستھلكمستدامة تسھل علي ا

 
  : البحث مشكلة
 وجود مشكلات بیئیة واقتصادیة نتیجة للإفراط في استخدام العبوات التقلیدیة الغیر صدیقة للبیئة . 
  المساحة الإبداعیة عند تصمیم عبوات مستدامة لما یواجھ المص�مم م�ن تح�دیات وص�عوبات تص�میمھ ف�ي محدودیة

 كلا من الجوانب الجمالیة والوظیفیة و الاستخدامیة.
 .الحاجة إلي التخلي قدر الامكان عن العبوات التقلیدیة والاتجاه نحو تصمیم عبوات مستدامة 

 
  : البحث أھمیة

ة تح��افظ عل��ي البیئ��ة والمجتم��ع والاقتص��اد, والمس��اعدة ف��ي التغل��ب عل��ى الص��عوبات الت��ي ق��د تواج��ھ ابتك��ار عب��وات مس��تدام
 المصممین للابتكار عبوات مستدامة.

 
  : البحث ھدف 

 .والإستخدامي ابتكار عبوات مستدامة و معالجتھا تصمیمیا بصورة یتكامل فیھا الجانب الوظیفي والجمالي
 

  : البحث فرض 
 الخام����ات المس����تدامة وتقلی����ل اس����تھلاك الطاق����ة والإلم����ام م����ن ط����رق التش����كیل م����ن الاس����تفادة تعزی����ز أمك����ن إذا إن����ھ

مص��مم الإع���لان عل��ى ت��وفیر ع��دد أكب��ر م���ن  یس��اعد س��وف ذل��ك ف��إن العب���وات تص��میم مج��ال ف��يوالتكنولوجی��ا الحدیث��ة 
 .مستدامة تحقق الجانب الوظیفي والجمالي لعبوات التصمیمیة المبتكرة الحلول

 
 مصطلحات ھامة :

 Packaging - ةالتعبئ
ھي عملیة أساسیة لحمایة المنتجات الغرض منھا الحفاظ علیھا بحالة جیدة وذلك من أول مراحل الإنتاج ومرورا بعملیات  

 النقل والتخزین والتوزیع والتداول حتى تسلیمھ إلى المستھلك النھائي.
 Package - العبوة

المادة الموجھة لاحتواء سلعة أو مجموعة سلع خلال عملیة تداولھا ، نقلھا ، تخزینھا أو عند عرضھا للبیع وذلك لحمایة  ھى
  ھذه السلع وتسھیل تلك العملیات إلى جانب ذلك فھو یراعي المحافظة على البیئة .

  Brand - البراند 
لكل مجتمع ،  الاجتماعیةجزء من نسیج الحیاة حیث یمثل أسُلوب ونمط للحیاة الیومیة . كما أنھ یتعلق بالعادات والتقالید 

یعیشھا المتلقي من خلال معتقداتھ تجاه منتج أو مؤسسھ أو خدمة معینة وما یمكن ان تقدمھ  التي الاجتماعیةویعكس الحالة 
 لھ من نمط حیاة أو اسلوب معین .

 Consumer –المستھلكین 
یختلف بین مجتمع وأخر حسب طبیعة وظروف كل مجتمع، وھم مجموعة من الناس یجمعھم موطن  اجتماعيھو مفھوم 

معین ومصالح واحدة وقیادة واحدة وظروف بیئیة واحدة، ویمكن توجیھھم والسیطرة علیھم وإسقاط المعلومات إلیھم بھدف 
 أن یكون سلوكھم بالاتجاه المرغوب فیھ.

 
 



 Design –التصمیم 
كما أنھا محصلة للقدرات  وتكوینھا،الفنون وتطبیقاً لكافة النشاطات الإنسانیة الھادفة إلي تنظیم الوحدات یعتبر أصل كل 

 أي أنھا جھد منظم لخطة ھادفة ووظائف محددة. المتمثلة في الذكاء ، والقدرات الفنیة معاً 
 Sustainable –الاستدامة 

التنمیة التكنولوجیا وتغییر المؤسسات وتعزز كلا من  ومناحيھي عملیة یتناغم فیھا استغلال الموارد وتوجھات الاستثمار 
  إمكانات الحاضر والمستقبل للوفاء باحتیاجات الإنسان وتطلعاتھ دون المساس بحق الأجیال القادمة.

 Sustainable Package  -العبوات المستدامة 
تحقق كل من الجوانب الجمالیة والوظیفیة والاستخدامیة مع مراعاة  تأثیرھا علي البیئة في كافة  مراحلھا بدایة ھي عبوات 

من تصنیعھا وصولا الي طرق التخلص منھا دون التأثیر علي البیئة مع مراعاة استخدام خامات صدیقة للبیئة مع توفیر 
 ستھلاك.اكبر قدر من الطاقة وتقلیل حجم مخلفات ما بعد الا

  nthropometryA - الأنثروبومتریة
 .تھتم بقیاس الفرد البشري بھدف فھم الاختلافات المادیة البشریة حیثلمة یونانیة تعني حرفیا قیاس البشر. ك
 

 دور مصمم الإعلان في تصمیم عبوات مستدامةالمحور الثاني : 
 والاستدامةأولا: العبوات بین التصمیم 

 العبوات بین المفھوم والتصمیم-۱
حیویة تجاه كما أنھا تقوم بأدوار  مختلفة وھامة, مھام تؤدىوالتي  مطبوعةال مجموعة من الرسائل یتضمن تصمیم العبوات

 مظاھر أكثر أحد العبوات أصبحت حیث وغیرھا الحرارة درجات في والتغیر التلف من محتویاتھا حمایة مثل المنتج
 التسویق أداة منھ وتجعل والتنافسیة المبیعات محیط ضمن وتضعھ الازمة الحمایة تكسبھ فھي أھمیة التجاریة العلامات
 .للمستھلكین الأولي الجذب ووسیلة الصامتة

 
المزدحمة وتنادي علي المستھلك وعلي الیسار مجموعة من العبوات  ) علي الیمین تظھر العبوة المبتكرة بوضوح علي الأرفف ۱شكل ( 

 المبتكرة في تصمیمھا تنادي ھي الأخرى علي المستھلك 
 

فعند تصمیم العبوات باختلاف أشكالھا وأنواعھا تجد أن كل منتج یفرض علي المصمم مجموعة من العناصر الأساسیة في 
التصمیم كالكتابات والصور والرسوم  وغیرھا ,غیر أن المحرك الأساسي للتكوین وطریقة معالجة الخطوط شكلیا ولونیا 

مصمم , حیث أنھ لا یقوم بالتصمیم للوصول بالشكل الفردي للمنتج ولكنھ ووظیفیا یقع علي عاتق القدرة الابتكاریة لدي ال
یضع في الاعتبار العرض المرئي المشترك بین مجموعة من المنتجات المتنوعة علي الأرفف لجعل العبوة قادرة علي 

 المنافسة وتؤمن نسبة المبیعات المطلوبة أمام المنافسین.
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 ) مستویات ووظائف التعبئة والتغلیف معا ۲شكل ( 

 

اتصال أداة  

 أداة تموقع

 أداة تقسیم

 أداة بیع
 أداة تجزئة المنتج
 دعم إعلامي

 التكفل بالمنتج

 الغلاف

 العبوة

 الحمایة
 الأخذ بعین الاعتبار قیود النقل

 الحاویة الأولي
 الحفاظ علي سلامة المنتج

 سھولة الاستعمال
 حمایة المستھلك



 
 

 الدور الوظیفي للعبوات-۲
المنتج , ھذا وقد تضیف العبوة مزایا عاطفیة أو  منعندما تحقق العبوة الوظیفة المرجوة منھا تصبح العبوة جزءً لا یتجزأ 

منافع غیر متوقعة تدفع المستھلك إلي اقتناءھا عندھا یبدأ الخط الفاصل بین المنتج والعبوة بالتلاشي , وتلعب العبوة دور 
ن عقد المقارنات البطل كأداة بیع فعالة وتمكن المستھلك من اتخاذ قرار الشراء للعبوة عن غیرھا من العبوات المنافسة دو

علي أساس جودة والمنتج ومدي قدرتھ علي إشباع احتیاجات المستھلك, ویمكن تلخیص الوظائف الأساسیة الواجب علي 
 الجدول التالي: المصمم توفیرھا عند تصمیم العبوة لأداء دورھا الوظیفي

 الدور الوظیفي للعبوات
تمثل ھویة ۲/۱

 المنتج
 

جذب العین  حیث تكون قادرة عليتكون العبوة ممیزة في شكلھا وألوانھا وبیاناتھا وملمسھا  بحیث
بسرعة وتیسر علي المستھلك القدرة علي التعرف علي المنتج عن غیره من المنتجات المنافسة 

 علي الأرفف المتزاحمة.
الملصقات ۲/۲

تتضمن الكثیر من 
 البیانات والمعلومات

من البیانات المھمة علي الملصقات مثل: تاریخ الإنتاج وانتھاء الصلاحیة،  حیث تتضمن الكثیر  
اللذان یقترنان بالظروف البیئیة المحیطة مثل درجة الحرارة وظروف التخزین، وكذلك مكان 

الإنتاج والصناعة، واسم وعنوان الشركة المنتجة، ومحتویات ومكونات المنتج، وتحذیرات 
حتملة على الفرد والبیئة، ومعلومات في حالة رغبة المستھلك في بخصوص تأثیرات المنتج الم

تقدیم شكوى لمخالفة المنتج للمعاییر والمواصفات القیاسیة العالمیة الخاصة بالسلامة والجودة و 
التي تعد بمثابة دلیل ومرشد غذائي وصحي مھم لصحة المستھلك، حیث تتضمن قیمتھ وخصائصھ 

ت الحراریة و الكربوھیدرات والدھون والبروتینات والفیتامینات الغذائیة، مثل: كمیة السعرا
والصودیوم والأملاح والسكریات والكولسترول، وكذلك المواد الصناعیة المضافة مثل: الألوان، 

وغیرھا من  والنكھات، والمواد الحافظة، لتحسین خواص المنتج مثل: اللون، والطعم، والرائحة
 .البیانات الھامة

عملیة  تسھیل۲/۳
 المفاضلة الشرائیة

إلي معرفة حیث أن العبوة تیسر علي المستھلك شراء ما یناسب حالتھ وظروفھ الصحیة, بالإضافة 
 , مثل زمن ودرجة حرارة الطھي, وبخاصة الأغذیة المجمدةطریقة تحضیر المنتج

أداة إعلانیة ٤/۲
وبیعیھ فعالة ومظھر 

متفرد للعلامة 
 التجاریة

ت أداة إعلانیة في حد ذاتھا ویكمن ذلك في قدرتھا علي عرض العلامة حیث أصبحت العبوا
التجاریة للمنتج وجعلھا متفردة وسط مثیلاتھا المنافسة لذلك فھي تولد لدى المستھلك الرغبة في 

الاقتناء وتدفعھ فعلاً للشراء. فقد یبادر المستھلك في شراءھا دون النظر إلى محتوى المنتج أحیانا 
 سلعة منافسة ذات جودة أعلى، فتصبح أداة بیع صامتھ فعالة. أو مع تواجد

الملاءمة لطبیعة ٥/۲
 الفئة المستھدفة

قدرتھا علي جعل عملیة الإشباع  فيیمكن لتصمیم عبوة ناجحة أن تضیف قیمة جدیدة للمستھلك ,
أسھل وأكثر فعالیة, كما تضفي ممیزات جدیدة للعلامة التجاریة ویمكن الوصول لذلك عندما 

یستطیع المصمم معرفة كیفیة دمج العبوة مع حیاة المتلقیین وتكامل التوافق والملاءمة مع 
 الاحتیاجات .

ما وراء الدور ٦/۲
 الوظیفي للعبوة

قد تصبح للعبوة قیمة في حد ذاتھا ویصبح لھا دورا یتجاوز الدور الوظیفي الأساسي لھا , نظرا 
للأنھا تحمل صفات قیمة خاصة بھا, حیث یسعي المصمم لجعل العبوة قادرة علي الاستجابة 

ن یتم للأنماط الحیاة المتغیرة للمستھلكین باختلاف اھتماماتھم وقدرتھم الشرائیة , فلم یعد كافیاً أ
بل یتعین الآن أن یكون جمالیاً بما  –بشكل فعّال في زجاجة مع الملصق الذي ینقل فوائده  تعبئةال

 , أو عن طریق استحداث استخدام جدید للعبوة بعد استھلاكھا.یكفي لتلبیة أذواق المستھلكین
 

 دور الإرجونومكس في تعزیز الجانب الوظیفي للعبوات -۳
لكثیر  من مشكلات  التصمیم والإنتاج والتي ظھرت في نظم تصمیم وإنتاج العبوات حیث  كنتیجة نشأ علم الأرجونومكس

لعب المتخصصون في الأرجونومیكس  في العصر الحدیث دوراً فعالا في تحسین وتطویر العبوات و غیرھا من المنتجات 
 .التي یستخدمھا المستھلكون في شتى مجالات العمل والحیاة

 هللافتقادوات أدي ذلك إلي افتقاد لغة التواصل بین العبوة والمصمم والذي أدى إلى سوء الناتج التصمیمي ومع كثرة العب
, ولذلك أثر سلبي مؤثر على القدرة التسویقیة للعبوة ، ومن ھنا یمكن القول بأن ثقافة الاستعمال عندما الاستعماليللجانب 

 نـجاح ثقافي ومعرفي وأیضا دلیل تواصل بین الإنسان وما ینتجھ الآخرتنمو لدى المجتمعات فما ھي إلا انعكاس لتحضر و
 

  أھداف الأرجونومیكس في تصمیم العبوات : -۳/۱



 والإنتاجیة.تحسین الفاعلیة والكفاءة لزیادة كلا من ملاءمة العبوة للاستخدام  -أ
 توفیر الأمان وزیادة راحة ورضا المستخدم للعبوة لتحقیق حیاة أفضل .   -ب
 الملائمة الانثروبومتریة بین أبعاد جسم الإنسان والعبوة.  -ج

تحقیق الراحة والأمان عند استخدام المنتج عن طریق تطبیق المعاییر الفسیولوجیة والمیكانیكا الحیویة وأیضا معاییر  -س
  الإدراكي.الأرجونومیكس 

 غرض المصمم من أجلھ . تحقیق الكفاءة الاستخدامیة من حیث ملاءمة المھمة أو العبوة لل -د
 إعطاء المصمم القدرة على تصمیم عبوة أو نظام قیاسي یحقق المعاییر الأرجونومیكیة وأیضا متطلبات السوق .  -ر
 ستخدام أنواع مختلفة من العبوات.اتحقیق الفھم المشترك والسریع للمستخدم عند  -ي
 

 تصمیم العبوات ثانیا:
یجب علي المصمم أن یحلل ویفسر و یصیغ الشكل النھائي للعبوة وھو علي وعي تام بالتطورات العلمیة والتكنولوجیة 

فھو یتكامل مع  جدیدة،و یكشف نظم وعلاقات  یبتكر، المتصلة بمجال التعبئة وبالمجالات الأخرى . فنجد المصمم یتدخل و
 .والكتاباتصور الرموز والعلامات والفكار والأ موعة منفي صورة مج الشكلیة تھمادتھ حتى یصل إلي صیاغ

شكل بصرى متجانس وذلك من خلال  فير والمفاھیم والنصوص والصور ویعرضھا امع الأفك المصممحیث یتعامل 
التصمیم على فرض نظام وبنیة للمحتوى  یراھا المصمم مناسبة ویعمل الطباعة والوسائل الالكترونیة أو أیة وسائل أخرى

في تصمیم  بالعناصر المستخدمة الواعيیحقق المصمم ھدفھ بالتلاعب حیث . ,بھدف تسھیل مراحل التواصل وتبسیطھا
 العبوة.

 
 العبوات:مراحل تصمیم ۲/۱
 

 تصمیم العبوات مراحل
 البریف مرحلة

 موجز أو
 التصمیم

 عرض علي قدرتھ في البطل ھو التجاریة العلامة صاحب أو العمیل أن القول یمكن التي المرحلة وھي
 بناءا ومنافسیھ منتجھ جوانب بشتي ملم المصمم جعل الإمكان بقدر فیحاول لمنتجھ والضعف القوة نقاط
 أو شكلھا سوآءا للعبوة مبدأي لتصمیم تصور وضع علي قدرتھ إمكانیة مع الإنتاج مجال في خبرتھ علي

 من قدر بأكبر وخروجھ ومنافسیھ بالمنتج الإلمام علي قدرتھ في المصمم براعة وتكمن, خاماتھا
 .متمیز بتصمیم عبوة للخروج الكافیة المعلومات

مرحلة تجمیع 
المعلومات عن 

 العبوة

 ووضع والمنافسین المنتج عن نظره وجھ من صورة لتكوین المصمم فیھا یسعي التي المراحل من وھي
 الا الكافیة المعلومات لتوفیر الجھد من الكثیر توفر السابقة المرحلة أن مع, السوق في التجاریة العلامة

 .المألوف عن وخارج مبتكر بتصمیم الخروج علي تساعده قد والتي الھامة النقاط بعض تضیف قد أنھا
تحلیل   مرحلة

 المعلومات
التي تشكل أساساً للحل وتشمل تحلیل ھذه المعلومات واستقراء واستنباط مجموعة من القواعد ، 

 التصمیمي.
مرحلة التولیف 

و النماذج 
 الأولیة للعبوة

 ھو المرحلة ھذه في البطل یكونتتضمن تولید وخلق حلول تصمیمیة جدیدة للعبوة و  وھي المرحلة التي
 یتسنى حتي مختلفة لأفكار الرسوم الأولیة من مجموعة بعمل یقوم حیث الإبداعیة وقدراتھ المصمم خیال

 عناصر وضع مع تفصیلیا برسمھا یقوم ثم, للمنتج ملائمة الأكثر النموذج منھا ویختار بینھا یقارن أن لھ
 لدي انطباع تكوین علي اً قادر مناسباً  نھائیا شكلا العبوة لإعطاء أولي كنموذج بالعبوة الخاصة التصمیم

 الألوان تحدید الى بالإضافة, العبوة یحاكي الأبعاد ثلاثي أولي نموذج وعمل,جودتھ مدي عن العمیل
 .العمیل علي عرضھا لحین للعبوة المبدئیة

 النماذج
 الكبیرة المبدئیة

 للعبوة

 وضوحا واكثر اكبر بحجم المختار النموذج رسم في المصمم یبدأ العمیل علي الأولیة النماذج عرض بعد
 ھاورموز, وأحجامھا أنماطھا اختیار مع كتابات, علامة من نھائي تصمیم عنصر كل یضع بحیث,

 یحاكي نموذج عمل مع,  العمیل مع الاتفاق بعد للتصمیم النھائیة الألوان استخدام مع وعنایة بدقة وغیرھا
 إلي النظر ھي منھا والھدف, والنھائي الأولي النموذج بین وسط مرحلة ھي المرحلة وھذه النھائیة العبوة

 علي الأولیة الموافقة وإعطاء حملھا للعمیل یتسنى وحتي وألوان وتصمیم خامات من ككل التصمیم
 أو لونیة اختلافات مستخدما العمیل علي فاكثر بدائل ثلاثة المصمم ما یعرض وعادة,  النھائي التصمیم

 .شكلیة
مرحلة تقییم 
وتقویم الحل 

 النھائي 

 المستخدمة الخامات لأنواع التوصیات من لمجموعة المصمم وضع مع رحلتھ النھائي النموذج یبدأ حیث
 لإجراء الأولي الإنتاج مرحلة وتبدأ الأمثل الشكل نھائي كمنتج العبوة لإعطاء وغیرھا الطباعة وأنواع

 .المتاجر في البیع بغرض الكمي بالإنتاج تنتھي ثم التسویقیة الأبحاث



 
 الأولیة ثم عمل النماذج الأولیة وصولا الي العبوة النھائیة  ) توضح مراحل عملیة تصمیم العبوة من أول وضع الاسكتشات ۳شكل ( 

 
 قواعد ھامة یجب مراعاتھا عند تصمیم عبوة ناجحة  ۲/۲
. والتأكد من إلمامك لمكانتھم القیام بمراجعة شاملة لجمیع المنافسین في السوق قبل البدء في عملیة التصمیم  ۲/۲/۱

 ستراتیجیات  للممیزات والسمات الخاصة بالعبوة الجدید.ووضعھم وممیزاتھم ومن ثمّ القیام بوضع ا
في حالة ما كانت العبوة سوف یتم طرحھا على  لكوذ. ظرة متفحصة حول ما یحدث في الأسواق الأخرىنإلقاء   ۲/۲/۲

المستوي العالمي ولیس الإقلیمي فقط ویمكن تطبیق نفس النقطة علي المستوي الإقلیمي في دراسة المناطق المختلفة ومدي 
 ملاءمتھا لطبیعة المنتج وعبوتھ وقدرتھ التنافسیة.

في البدایة حتى تتمكن من أن تتبع وتعلم الأوقات المناسبة لطرح  اتخاذ التدابیر اللازمة في الوقت والمكان المناسب ۲/۲/۳
 العبوة الجدیدة والأماكن المتوقع زیادة الاستھلاك بھا ومن ثم طرح كمیة أكبر وتقلیل الأنشطة الترویجیة.

ممیز عن ، ولھا مظھر وموقف قوى وأن تكون مختلفاً ومتأكداً من أن العبوات لدیھا الحق المرئي الخاص بھا -٤/۲/۲
 غیرھا من العبوات المنافسة.

 ، بدءً من مغادرة المصنع إلى الانتھاء في أیدي المستھلك.العبوات في جمیع مراحل دورة حیاتھا متابعةالتأكد من  - ٥/۲/۲
والتأكد من عدم  القیام بحمایة العبوات خاصتك من حیث قانون حمایة العلامة التجاریة وحقوق الطبع والنشر -٦/۲/۲

 انتھاك حقوق المنافسین.
. والقیام باختبارھا في القیام بعمل نموذج أولي مصنع لمعرفة كیف ستبدو العبوات بجانب العبوات المنافسة - ۲/۲/۷

المتجر والتأكد من كونھا تقوم بعمل طفرة عند منطقة الشراء وتحقق الأھداف التنافسیة والاقتصادیة المتوقعة حسب 
 .الجدوى السابق طرحھا دراسات

أي الابتكار في تصمیم العبوات مع المحافظة على اتجاھات  ،أن یحمل التصمیم رؤیة مستقبلیة تواكب العصر - ۲/۲/۸
 .علي البیئة ظمع الحفا السوق الحالیة والمستقبلیة والمتلائم مع طبیعة المستھلكین الحالیین والمتوقعین

. طرحھا فى السوق للتأكد من أن العبوات ستجد الجمھور الراغب بھا والمستعد لھاالقیام ببعض التجارب قبل  - ۲/۲/۹
 مع الحذر عند اختبار ذلك، لأن المتلقین لا یعرفون أبداً ما یبحثون عنھ حتى یظھر لھم أحد شیئاً جدیداً.

تسمح للمصمم بأن یضع منھجا  Matricesوالمصفوفات   Fieldsوالمجالات  Gridsاستعمال الشبكات  ۲/۲/۱۰
للتصمیم مما یزید فعالیة استخدام الوقت والمساحة كما یضمن عمل العناصر المختلفة للتصمیم بعضھا مع بعض لتحقیق 

  العمل كلھ . فيالاتساق والشمولیة 
 

 عناصر تصمیم العبوات ۲/۳
 

 عناصر تصمیم العبوات
 الصور والرسوم 

 
تعتبر الصور والرسوم من أھم عوامل 

جذب الانتباه إلي العبوات كما أنھا 
تساعد المستھلك علي تذكرھا وتصدیقھا 

, فالصورة تعادل الف كلمة وتكون 
قادرة علي نقل المشاعر وغیرھا من 
المعاني والتي قد تعجز الكلمات عن 
إیصالھا , وتأتي براعة المصمم في 

سوم قدرتھ علي تطویع الصور والر
لخدمة فكرتھ وتأكیدھا وإعطاء العبوة 

شكلا جمالیاً وأنیقاً متفرداً عن غیرھا من 
فالواقع أن العبوات على نفس الأرفف, 

عقلیة المستھلك تمیل وبشكل قوي الي 
الصور , فإن الفرد یضع أفكاره في شكل 

ویمكن تلخیص أھمیة استخدام الصور 
 تصمیم العبوات :والرسوم في 

 جذب انتباه المستھلك إلي العبوة . -۱
 زیادة مصداقیة بعض المنتجات. -۲
تمیز العبوات عن غیرھا من  -۳

 العبوات المنافسة.
الرسوم الإیضاحیة توضیح كیفیة  -٤

 استخدام المنتج أو فتح العبوة .
محاكاة محتوي العبوة سواءً كان  -٥

في تصویر المنتج قبل أو بعد 
 ھیز أو أثناء الاستخدام.التج

 



  مرئي قبل أن یختار الكلمات.
العناصر والتي  و تمثیل للموادالرموز  الرموز

 من السھل التعرف علیھا.
وغالبا ما تكون عناصر مجردة توظف 

لتمثیل شيء مرئي سوآءا كان شخص أو 
فكرة مثل رموز اعادة التدویر أو الحفاظ 

علي البیئة كمثال یختصر الكلمات 
 ویتوافق علیھ عامة المستھلكین

ویمكن تلخیص أھمیة استخدام الرموز 
 في تصمیم العبوات :

التحذیریة والإرشادیة  تساعد الرموز -۱
طبیعة المنتج وطرق علي تأكید الفي 

 .التخلص من العبوة بعد
تسھل علي المستھلك بعض -۲

المعلومات الطویلة والمختصرة في 
 رمز متعارف علیھ.

ي عند البدء في تصمیم عبوة یجب عل الكتابات
المصمم مراعاة حجم, نوع الخط مع 

ضبط محاذاة الحروف والأسطر وتقنین 
المسافات الفاصلة بین الحروف كذلك 
المسافات بین السطور بالإضافة الي 

الألوان المناسبة للكتابات بما یخدم 
الفكرة ویتماشى مع باقي عناصر 

التصمیم مع مرعاه درجة الوضوح 
والتي سیتعامل معھا الكثیر من 

مستھلكین مع اختلاف أجناسھم ال
وخلفیاتھم الاجتماعیة والثقافیة والفكریة 

 لفترة قصیرة من الوقت.

ویمكن تلخیص أھمیة استخدام 
 الكتابات في تصمیم العبوات :

 نوعتسھل العناوین التعرف  -۱
 المنتج التابع للعلامة التجاریة.

الكتابات توضح الكثیر من  -۲
 الاستعمالالمعلومات عن طریقة 

لمكونات والمنشأ وغیرھا من وا
 المعلومات الھامة للاستھلاك المنتج.

تسھل علي المتلقي اختیار المنتج  -۳
المناسب عن طریق ایضاح القیم 
 الغذائیة للمنتج وفترة الصلاحیة.

 

 :لعبوات مستدامة تطویر تصمیم العبوة القدیمة -٤/۲
 ,ة ولكن یستمر أثرھا لسنوات عدیدةلبعض الشركات ولكنھا تكالیف تنفق مرة واحدیعتبر تطویر تصمیم العبوة مكلف مادیا 

وھي إحدى الأسالیب الاقتصادیة المؤثرة والتي تھدف إلي تحسین صورة العلامة التجاریة و تطور من طریقة تعامل 
  المستھلك.الشركة مع المستھلكین وتضیف قیم مضافة للعبوة كونھا وسیلة الاتصال المباشرة مع 

حیث یعتبر تصمیم العبوات مثلھ كمثل أي تصمیم لا یعمل في فراغ مستقل، حیث یتم إعطاء المصممین مھمة أو مھام 
زیادة المبیعات وتحقیق أرباح أعلى وزیادة حصتھ وفي الوصول لعبوة مستدامة ل تعكس تطلعات صاحب العلامة التجاریة 

لتفاعل في السوق أسرع مع زیادة التوزیع وإعادة التركیز على تصورات وجعل ا تعبئةفي السوق وتقلیل تكالیف ال
 .مع الحفاظ علب البیئة في كل مراحل انتاج العبوة وحتي استھلاكھا المستھلكین

و یمكن أیضاً قیاس مبیعات المنتج، و قیاس حصة العلامة التجاریة في السوق وذلك قبل إعادة التصمیم ثم یتم قیاسھا مرة 
یة الزیادة في حصة العلامة التجاریة مقارنة بحصتھا السابقة بالنسبة للمنافسین، وھناك بعض الأسواق والتي أخرى لرؤ

تكون عرضة بشكل كبیر للموضة والأذواق. ففي بعض الحالات، یتم تحدید تفاعل ھذه الأسواق من خلال 
یصب في ضرورة اختیار التصمیم المناسب والخامات وعناصر التصمیم المناسبة وكل ما  لكذوكل ). الفصول(المواسم

 .علي اكمل وجھلتحقیق الأھداف البیعیة  المستدامة یتعلق بعملیة تصمیم العبوات
  

 المستدامةالعبوات  -ثالثا 
 المواد الخام للعبوات وتأثیرھا على البیئة :  -۳/۱

على  الأحفوريأن ثالث أكبر مستھلك للوقود  حیث یلُحق بالبیئة الكثیر من الاضرار  العبواتمن الواضح أن تأثیر تصمیم 
 ثانيكما أن  ,مستوى العالم ھو صناعة اللب والورق بل ھي أیضا واحدة من أكبر المساھمین في إنتاج ملوثات الھواء والماء

 ھي, و ھو حبر الطباعة ومسحوق الحبر -تشتق من الاحتراق غیر الكامل للنفط  التيالمادة  - للكربون الأسود مستھلكأكبر 
الكثیر من الأضرار الناتجة عن  السلبي علي البیئة بل ھناكالتأثیر ذات الوحیدة الداخلة في صناعة العبوات لیست المواد 
 .  علي البیئةالأخرى المواد الخام 

وغیره م عن طریق التركیز بشكل خاص على مواصفات كلا من الورق والحبر فالتحول بعقلیة المصمم نحو الفكر المستدا
، لأن الرغبة في التغییر موجودة  الماضي فيھو لیس مفھوما جدیدا للمصممین ھو فقط لم یكن لھ أي أولویة من الخامات 

التصمیم المستدام للعبوات  فيداخل المصممین والعملاء والمستھلكین والسؤال الوحید ھو كیفیة تحقیق ذلك الجواب یكمن 
واستحداث طرق للإعادة  البیئةلا تسبب الأضرار التي تدمر  التيلتصمیم الخامات الجذابة  التقنيوأیضا اھمیة الأسلوب 

 .وأسالیب تصمیمة لإعادة استخدام التدویر



مصمم العبوات عند البدء في عملیة تصمیم عبوات مستدامة تجمع بین الشكل الجمالي والوظیفي  حیث یجب علي
بحیث یصل الي عبوة متكاملة تحافظ علي البیئة في كل وشاملة تناول مفھوم الاستدامة بصورة مكثفة ی أنولاستخدامي 

دة التدویر أو عبوة قابلة لإعادة الاستخدام وكلھا خامات مستدامة أو خامات قابلة للإعا استخدام عند سوآءامراحل انتاجھا 
 .الاستدامةعلي البیئة وتحقق مبدأ صور تحافظ 

 
 الاستدامة ۳/۲

أي دعم أو أید أو استمر والجدیر بالذكر أن الدیمومة أو الاستمراریة تشیر إلى الامتداد  Sustainھي مشتقة من كلمة 
والروابط بین الأجیال أي أنھا تعني أن الجیل الحالي یجب أن یترك للأجیال القادمة مخزونا كافیا من الموارد الطبیعیة 

 تمرار.ونظاما بیئیا غیر مدمر وغیر ملوث لكى تتمكن ھذه الأجیال من الاس

 
 

% ومعالجتھا بنظام القالب مع ۱۰۰) أحد العبوات المستدامة لصابون الاستحمام والمصنعة من مادة قابلھ للتحلل المائي بنسبة  ٤شكل (  
 الاكتفاء بجزء مطبوع منفصل لوضع معلومات كافیة عن المنتج.

 
 .عرف قاموس "ویستر " الاستدامة بأنھا استخدام الموارد الطبیعیة دون أن تسمح باستنزافھا أو تدمیرھا جزئیا أو كلیا وقد

 كما ان ھناك العدید من التعریفات والتي تشابھت في مضمونھا منھا: 
 . بلةالمق الأجیال حاجات تلبیة إمكانیة من تقلص أن بدون الحالي الجیل حاجات لكل  تلبیة ھي -
ھي عملیة یتناغم فیھا استغلال الموارد وتوجھات الاستثمار ومناحي التنمیة التكنولوجیا وتغییر المؤسسات وتعزز كلا من  -

 إمكانات الحاضر والمستقبل للوفاء باحتیاجات الإنسان وتطلعاتھ دون المساس بحق الأجیال القادمة.
 

 الاستدامة أبعاد ۳/۳
 الاستدامة أبعاد

وینبع من أن البیئة ھي الكیان الاقتصادي المتكامل حیث أنھا ھي قاعدة للتنمیة وأي تلویث لھا  الاقتصادي البعد
واستنزاف لمواردھا یؤدي في النھایة إلى إضعاف فرص التنمیة المستقبلیة لھا ومن ثم یجب 

 .مواردأخذ المنظور الاقتصادي بعید المدى لحل المشكلات من أجل توفیر الجھد والمال وال
تعنى الاستدامة التحول إلى تكنولوجیا أنظف  البعد التكنولوجي

وأكفأ وتكون قریبة قدر المستطاع من " 
انبعاثات الصفر " أو العملیات المغلقة التي تقلل 

الموارد الطبیعیة إلى  تقلیلمن استھلاك الطاقة و
 أدنى حد . 

تستھدف تحولا سریعا في البلدان الآخذة  حیث
في التصنیع لتفادى التلوث البیئي الذي تسببت 

فیھ الدول الصناعیة ویعتبر التحسن التكنولوجي 
الذي تستھدفھ الاستدامة أداة مھمة للربط بین 

أھداف التنمیة والقیود والصعوبات التي تفرضھا 
 .البیئة

على  وتتمثل الأبعاد التكنولوجیة الاستدامة
 النحو التالي : 

استعمال تكنولوجیا متطورة فى  -۱
المرافق الصناعیة لا تضر بالبیئة بحیث 

یمكن الحد من تدفق النفایات مع اعادة 
 تدویر النفایات داخلیا.

تطبیق التشریعات القانونیة الخاصة  -۲
 .  علي المخالفینبفرض العقوبات 

الحد من العملیات الصناعیة -۳
تسبب الاحتباس  التيالتكنولوجیة 

 لسوء استخدامھا.الحرارى نتیجة 
الحد من المستحداث التكنولوجیا الحدیثة -٤

التى تسبب زیادة انبعاث الغازات 
 .الحراریة والتي تؤثر في تلوث البیئة 

التخلص من المواد الكیمیائیة المھددة -٥
لطبقة الأوزون الناتجة من سوء استخدام 

تؤثر في  التيوالتكنولوجیا الكیمیائیة 
 .تدھور البیئة



 البعد الاجتماعى 
 

بما یجعل الفرد مستعد للعطاء ولابد ان یكون لدى الفرد  لابد من اكساب الفرد ثقافة الاستدامة
إرادة التغیر النابعة من وجود نوع من الانتماء والترابط والمسئولیة تجاه المجتمع ومن ھذا 

 المنطلق تتغیر عاداتھم وسلوكھم تجاه الطبیعة
یقصد بالبعد البیئي بأنھ قدرة البیئة على مواصلة  البعد البیئي

العمل بصورة سلیمة والتقلیل إلى أدنى حد من 
التدھور البیئي وأن تكون الطبیعة قادرة على 

 تجدید التوازن البیئي . 
تلك العلاقة التي تقوم أساسا على وضع حوافز 
تقلل من التلوث ومن حجم النفایات والمخلفات 

لطاقة الراھن وتضع ومن حجم استھلاك ا
ضرائب تحد من الإسراف في استھلاك المیاه 

 .والموارد الحیویة

 ویھدف البعد البیئي إلى : 
 .المحافظة على البیئة الطبیعیة  -۱
نشر الوعي بالبیئة الثقافیة والاجتماعیة  -۲

 والحضریة 
حمایة البیئة من جمیع مصادر التلوث  -۳

 والاستنزاف .
والمحافظة  یولوجيالبتحقیق التنوع  -٤

 .على تنوع الأحیاء

 
 العبوات المستدامة ٤/۳

 یمكن تعریف التعبئة المستدامة في النقاط التالیة :
 من الأفراد والمجتمعات خلال دورة حیاتھ كلھا.  ھي تعبئة آمنة وصحیة  لكل -
 معاییر السوق في الأداء والتكلفة.  تلبي -
 یستخدم الطاقة المتجددة بدایة من مصدره وتصنیعھ ونقلھ وحتى وصولھ لإعادة التدویر.  نشاط انتاجيھو  -
 .علي أن یكون قابل لإعادة التدویرحسن استخدام الخامات سواء كان مصدرھا متجدد أو معاد تدویره ت -
 تصنیعھ باستخدام تكنولوجیات انتاج نظیفة. -
 

 تصمیم العبوات المستدامة ٥/۳
نظر لتصمیم العبوات على انھ مجرد مجموعة من الرسومات التي تزین السطح المطبوع. حیث یتم تجاھل اثاره وعادة ما ی 

الملموسة على الرغم من أنھ یمكن أن یكون مسؤول عن أھلاك غابة لإنتاج عبوات. فالبدیل ھو تصمیم عبوات والتي 
یل أثرھا علي البیئیة. ولا بد من التفكیر في عملیة التصمیم و تستخدم مواد صدیقة للبیئة وتقنیات الإنتاج التي تھدف إلى تقل

دورة حیاة  العبوة، وذلك من خلال التعرف على دورة حیاتھا بدایة من انتاجھ الى التخلص منھ ، والغرض منھا ھو 
 ضرورة معرفة مصیر العبوة بعد استھلاكھا. 

یھتم بالجوانب  ةالمستدام تصمیم العبوةوالاقتصادي والبیئي . ف حیث تشیر الاستدامة الى التوازن بین رأس المال الاجتماعي
 .لاستدامة فلا تركز على الجوانب البیئیةا اتالثلاثة والتي ھي مكون

 وضح ما یستطیع المصمم ان یقوم بھ من عملیات وممارسات للوصول لتصمیم عبوة مستدامة :حیث یمكن أن ن
 .العبواتتقلیل كمیة المواد اللازمة لإنتاج • 
 .للبیئة  ستھلاك أو استخدام خامات صدیقةاستخدام الورق والمواد المصنوعة المعاد تدویرھا من النفایات بعد الا• 
الطباعة باستخدام الأحبار منخفضة المركبات العضویة المتطایرة مثل استخدام أحبار الصویا للحد من استخدام       • 

 الأحبار المعتمدة على البترول. 
  .استخدام اسالیب انتاج تعمل على تقلیص عملیات النقل• 
 .امكانیة استبدال بعض أجزاء العبوة بتصمیم رقمي، بدلا من المطبوعة• 
  .التأكد من أن المنتج النھائي قابل للتحلل أو لإعادة التدویر• 
 مع إعادة تدویر الورق. التقلیل من إضافات الطباعة، مثل الأشعة فوق البنفسجیة كطلاء، والتي قد تتداخل• 
 

 الواجب الأخذ بھا عند تصمیم عبوات مستدامة الاعتباراتبعض  ٦/۳
 استخدام الموارد بحكمة أكبر فنستخدم كل من وجھى الورقة كلما أمكن ذلك. -۱
 الحد من استخدام الأحبار و تغطیتھا للسطح المطبوع. -۲
 الوظیفة. الاعتبارالمواد بعنایة مع وضع في  اختیار  -۳
 ع بین وظائف منفصلة في قطعة واحدة. الجم  -٤
 .استخدام للعبوة وأجزاءھاتوسیع الوظیفة من خلال إیجاد أكثر من  -٥
الحلیب القابلة لإعادة التعبئة)  كعبواتللموارد من خلال تصمیم قطعة لإعادة استخدامھا( الاستھلاكي تمدید العمر   -٦

 . جدیدة في وظیفة مبتكرةأو توظیف فكرة 
المفرط لتطبیقات الطباعة مثل(الختم  الاستخداملا تؤدى وظیفة أو أضافة. كذلك  التيتجنب الزخرفة الزائدة   -۷

،  Lamination، التغلیف embossing، النقش   varnishes، الورنیش  foil stampingفویل  باستخدام
 فاعلیة التصمیم.  ) ویقتصر استخدام ذلك لتعزیز فكرة جیدة  أو زیادةDie cutفورم التكسیر 



مبالغة یمكن أن تستھلك الطاقة و الموارد الإضافیة أو تخلق مشكلات في عملیات أعادة  أيفعلى المصمم تجنب   -۸
 التدویر. 

 
 استراتیجیة یجب إتباعھا عند تصمیم عبوة مستدامة– ۳/٤

إعادة التفكیر 
Rethink 

سلوكیات وتوقعات المستخدم ( كیف یفكرون ؟ ماذا یحتاجون ویریدون ؟ ) لاستقبال اختیارات  تحلیل
 حول دورة حیاة المنتج والعبوة واستخدام ھذا البحث كمسار أو منھج للمصممین .

 إعادة الھندسة
Re-engineer 

المستخدم حیث  عن طریق النظر إلى تصنیع العبوة والخدمات اللوجستیة وتجارة التجزئة ومعوقات
 .  تصمیمنـجد أنھا تشمل كلا من مجالي الھندسة والتسویق قبل ال

لتحقیق : و اعادة الاستخدام البحث عن طرق التخلص تحسین مستویات التعبئة بتقلیل الخامات و    Removeالازالة
التصنیع والخدمات اللوجستیة وتجارة التجزئة وتوقعات المستخدمین دون أن تفقد وظائفھا الرئیسیة ( 

 .غالبا ما یكون لھا استخدامات متعددة )  والتي
 تاج والنقلالعمل على الحد من خامات مواد التعبئة دون التأثیر على أداء المنتج خلال مراحل: الإن   Reduceالتقلیل :

 .والتوزیع والاستخدام 
إعادة تدویر  -

Recycle 
الأخذ في الاعتبار دورة حیاة العبوة لتحسین كیف تتم عملیة اعادة ادخال الخامات المستخدمة في 

 .  واعادة تدویرھانھایة الدورة 
 
 

 : تصمیم الباحث لمجموعة من العبوات المستدامة رابعا
 

 للمعكرونة.  النموذج  الأول تصمیم عبوة مستدامة لأحد المنتجات شركة باریلا ۱/٤
 

 
) عبوة المعكرونة المبتكرة المصنعة من إعادة تدویر أسطوانات الكرتون ومن البلاستك الشفاف كما توضح الصور الجزء المبتكر لفتح  ٥شكل (  

 وغلق العبوة والجزء السفلي المحفور ببیانات المنتج بالإضافة إلي حزام بلاستیك محفور علیھ العلامة التجاریة



 أولا : توصیف التصمیم :

Barilla اسم المنتج 
 اسم المصمم الباحث
 السنة 2020
 البلد مصر

 الخامة الأساسیة للتصنیع اسطوانات كرتون وبلاستك وخشب
 الشركة المنتجة نموذج بحثي

 نوع العبوة عبوة معكرونة
 تقنیة الإنتاج استخدام خامات معاد تدویرھا مع إمكانیة اعادة استخدام العبوة كواقي للوجھ

 تحلیل التصمیم ثانیاً :

من الشركات الإیطالیة العریقة في صناعة  Barillaتعتبر شركة 
المعكرونة وبما أن صناعة المواد الغذائیة ھي الشریك الاكبر في 
الطاقة الإنتاجیة للعبوات في العالم, فكان ولا بد علي المصمم أن 
یوجھ قدراتھ في تصمیم عبوة لأحد المواد الغذائیة من مواد معاد 

ة إلي واقي للوجھ لمواجھة تدویرھا وخشب مع إمكانیة تحویل العبو
  .فیروس كورونا المستجد وذلك مواكبة من الباحث للظروف الراھنة

 نبذة عن العبوة

 سعي الباحث لتصمیم عبوة تؤدي الجانب الوظیفي في النقاط التالیة:
حمایة المنتج بداخلھا مع توفیر الصلابة اللازمة للنقل والشحن  -۱

 والبیع.
 علامة التجاریة.مظھر متمیز ومبتكر لل -۲
 تحقق دورھا في الحفاظ علي البیئة. -۳
توفیر كافة المعلومات الخاصة بالمنتج علي العبوة تسھل عملیة  -٤

 المفاضلة الشرائیة.

 الجانب الوظیفي

 سعي الباحث لتحقق الجانب الاستخدامي في النقاط التالیة:
 حجمھا مناسب لقبضة الید. -۱
 غلقھا.سھلة الاستخدام كما یسھل فتحھا و -۲
 سھلة النقل والتخزین و التداول. -۳
 إعادة استخدام أجزاء العبوة كواقي للوجھ. سھولة -٤

 الجانب الاستخدامي
 

 : الآتيسعي الباحث لتحقیق الجانب الجمالي في 
سعي المصمم لتقدیم تصمیم بسیط متناغم من عناصر لونیة متناغمة 

فاف والذي یظھر مدي جودة المنتج واقتصار الطباعة مع الجزء الش
باللون الأسود علي أجزاء بسیطة من العبوة لتخرج في النھایة 

 بصورة متناسقة ومتزنة.

 الجانب الجمالي

 سعي الباحث لتحقیق جانب الاستدامة في العبوة في الآتي:
استخدام اسطوانات الكرتون كعنصر اساسي في عملیة  اعاد المصمم

تصنیع الھیكل الخارجي للعبوة مع اضافة خشب ام دي اف مصنع 
من اعادة تدویر بقایا الخشب والكرتون ,وتم اضافة استخدام 

البلاستك في صناعة باقي العبوة والتي یمكن بعد الانتھاء من 
تفكیكھا وإعادة استخدام استھلاكھا استخدام العبوة كثقل للتمرین, أو 

الأجزاء البلاستیكیة كواقي للوجھ یختلف حجمھ تبعا لنوع 
المعكرونة لیناسب فئات عمریة مختلفة والأجزاء الخشبیة 

 ككوسترات مكتبیة.

 جانب الاستدامة



 :الآتيالعبوة في نموذج من یمكن تلخیص مراحل تصنیع 
 الكھربائي.تقطیع اسطوانات الكرتون باستخدام المنشار  -۱
 تجھیز افراد البلاستیك علي الكمبیوتر. -۲
 .الواح البلاستك علي ماكینة اللیزر وحفر تقطیع -۳
تقطیع الخشب علي اللیزر ثم حفر الأجزاء المطلوبة من بیانات  -٤

 خاصة بالمنتج.
 تجمیع العبوة ثم تجھیز ملفات الطباعة للأجزاء المراد طباعتھا. -٥
طباعة الكرتون  ثم تثبیتھ علي الكرتون أو طباعة ورق الكرافت -٦

 طباعة مباشرة علیھا.

 خطوات تصنیع النموذج البحثي

 
 ) یوضح كیفیة تحویل الأجزاء البلاستیكیة إلي واقي للوجھ لمواجھ فیروس كورونا وھو مناسب للكبار والأطفال حسب حجم العبوة ٦شكل ( 

 
 عبوة مستدامة من الخشب لأحد منتجات الصابون لشركة دوف النموذج الثاني – ۲/٤

  
) العبوة النھائیة لمنتج دوف والمصنعة من خشب الفلفل الطبیعي وبعض الصور والتي توضح بعض تفاصیل العبوة من مرأة وسنفرة  ۷شكل ( 

 الاستھلاكبعد  أرجل یمكن إعادة استخدامھا



 أولا : توصیف التصمیم :

Dove  المنتجاسم 
 اسم المصمم الباحث
 السنة 2020
 البلد مصر

 الخامة الأساسیة للتصنیع خشب الفلفل والزجاج وحجر السنفرة
 الشركة المنتجة نموذج بحثي
 نوع العبوة عبوة صابون

 تقنیة الإنتاج بعد الاستھلاك استخدام خامات طبیعیة مع إمكانیة إعادة استخدام العبوة
 تحلیل التصمیم ثانیاً :

من العلامات الرائدة والمتفردة في عالم العنایة  Doveتعتبر شركة 
 الشخصیة حیث تتمیز منتجاتھا بجودة عالیة,

المستدامة ھي محاكاة أحد  فكان الھدف من تصمیم عبوة دوف
المنتجات الأكثر استھلاكا بصورة یومیة, وقد ركز الباحث علي 
خشب الفلفل الطبیعي لبناء الخطوط العریضة للعبوة, وامتد دور 

العبوة كحامل للصابون أثناء الاستخدام وباقي الغطاء كمرآة والجزء 
ء من الخلفي كحجر لتنعیم الأرجل حتي یتسني للعبوة أن تصبح جز

 الیومیة.   حیاة المستھلك

 نبذة عن العبوة

 سعي الباحث لتصمیم عبوة تؤدي الجانب الوظیفي في النقاط التالیة:
حمایة المنتج بداخلھا مع توفیر الصلابة اللازمة للنقل والشحن  -۱

 والبیع.
 مظھر متمیز ومبتكر للعلامة التجاریة. -۲
 ھا في الحفاظ علي البیئة.رتحقق دو -۳
لتصبح جزء من الحیاة الیومیة  امتدت العبوة لما بعد الوظیفة -٤

 .للمستھلك

 الجانب الوظیفي

 سعي الباحث لتحقق الجانب الاستخدامي في النقاط التالیة:
 حجمھا مناسب لقبضة الید. -۱
 سھلة الاستخدام كما یسھل فتحھا وغلقھا. -۲
 سھلة النقل والتخزین والتداول. -۳
 مع الأغراض الاستخدامیة بعد الاستھلاك . أجزاءھا متناسبة -٤

 الجانب الاستخدامي
 

 سعي الباحث لتحقیق الجانب الجمالي في الأتي :
أضفي خشب الفلفل الطبیعي روحا متفردة للتصمیم عكسھ اللون 
الأحمر والأسود للخشب, كما أضفي أسلوب الحفر باللیزر تفردا 

ح الخامة الطبیعي للعبوة دون التأثیر بصورة أو بأخري علي رو
,كما أضاف لون حجر السنفرة والمرآة تباینا في الملامس, حیث 

 یكمن الجمال الحقیقي للعبوة في بساطة خطوطھا وألوانھا.

 الجانب الجمالي

 سعي الباحث لتحقیق جانب الاستدامة في العبوة في الآتي :
حیث یكمن أولي جوانب الاستدامة للعبوة في خشب الفلفل الطبیعي 

المستخدم في بناء الھیكل الخارجي للعبوة, كما أنھا تتكون من 
كحامل للصابون أثناء  استخدامھرئیسیین الأول یمكن  جزئیین

الاستخدام , والجزء الأخر یحتوي علي مرآة وحجر لتنعیم الكعبین, 
كنولوجیا النانو حتي لا تتأثر بالماء علي كما أن العبوة معالجة بت

 المدي البعید.

 جانب الاستدامة

 یمكن تلخیص مراحل تصنیع العبوة في الأتي:
 تقطیع الخشب ثم حفره علي اللیزر. -۱
 تجمیع الخشب ثم تركیب حجر السنفرة والمرآة. -۲
 النانو وتركھا تجف. بتكنولوجیامعالجة سطح الخشب  -۳

 تصنیع النموذج البحثي خطوات



 أورال بيلشركة  فرش الأسنانلأحد منتجات  من البامبوالنموذج الثالث عبوة مستدامة  – ۳/٤

 
) توضح خامة البامبو وخشب مبل المكونان الرئیسیان لخامات العبوة والشكل النھائي للعبوة مع صور مقربة لأجزاء مختلفة للعبوة  ۸شكل ( 

 وصور استخدامھا

 : توصیف التصمیم :أولا 
Oral-B اسم المنتج 

 اسم المصمم الباحث
 السنة 2020
 البلد مصر

 الخامة الأساسیة للتصنیع البامبو وخشب مبل
 الشركة المنتجة نموذج بحثي

 نوع العبوة عبوة فرشة أسنان
 تقنیة الإنتاج استخدام خامات طبیعیة

 ثانیاً : تحلیل التصمیم
من العلامات التجاریة الرائدة في صناعة منتجات  Oral-Bشركة 

العنایة بالأسنان, حیث سعي الباحث لتطویر العبوات البلاستیكیة 
القدیمة بعبوة مستدامة من البامبو الطبیعي تحافظ علي المنتج 

وتكسبھ روحا صدیقة للبیئة وذلك مع تطلع بعض الشركات لاستبدال 
الخشب الطبیعي, فیتكامل فرش الأسنان البلاستیكیة بأخري من 
 المنتج مع عبوتھ ویصبح الكل مستدام.

 نبذة عن العبوة

 سعي الباحث لتصمیم عبوة تؤدي الجانب الوظیفي في النقاط التالیة:
حمایة المنتج بداخلھا مع توفیر الصلابة اللازمة للنقل والشحن  -۱

 والبیع.
 مظھر متمیز ومبتكر للعلامة التجاریة. -۲
 دورھا في الحفاظ علي البیئة.تحقق  -۳
 عن طریقتمتد لما بعد الوظائف الأساسیة وتعطي وظیفة إضافیة -٤

 الجزء الخشبي لتعلیق المنتج.

 الجانب الوظیفي

 سعي الباحث لتحقق الجانب الاستخدامي في النقاط التالیة:
 حجمھا مناسب لقبضة الید وخفیفة الوزن. -۱

 الجانب الاستخدامي
 



 ا وغلقھا.سھلة الاستخدام كما یسھل فتحھ -۲
 سھلة النقل والتخزین والتداول. -۳
 سھولة استخدام الأجزاء الإضافیة. -٤

 : الآتيسعي الباحث لتحقیق الجانب الجمالي في 
العبوة بسیطة في خطوطھا وعناصرھا وألوانھا فالغالب فیھا ھو 
لون الخامة الطبیعي مع تباین في الألوان والملامس مع اسلوب 

 الحفر باللیزر المستخدم بدیلا للطباعة .

 الجانب الجمالي

 الآتي:سعي الباحث لتحقیق جانب الاستدامة في العبوة في 
البامبو عنصر طبیعي مستدام یشكل العنصر الغالب علي العبوة مع 

اضافة جزء من خشب المبل الطبیعي لتسھیل عملیة الاستخدام 
ھا بالحفر علي الخامة حتي لا والبعد كل البعد عن الطباعة واستبدال

 تؤثر علي البیئة مطلقا بعد الاستھلاك.

 جانب الاستدامة

 یمكن تلخیص مراحل تصنیع العبوة في الآتي:
 تقطیع البامبو الي أجزاء تتناسب مع حجم العبوة المطلوب.-۱
 استخدام الإزمیل في تشكیل الغطاء والفوھة.-۲
 الجزء المتحرك. حفر العبوة باللیزر وتقطیع-۳

 خطوات تصنیع النموذج البحثي

 
 لشركة ماكدونالدز الوجبات السریعةلأحد منتجات الورق عبوة مستدامة من  رابعالنموذج ال – ٤/٤

 

 
 

وبعض الصور توضح كیفیة استخدام الكود الخاص بالواقع  ) الشكل النھائي للعبوة الورقیة الخاصة بشركة ماكدونالدز كنموذج بحثي۹شكل (
 المعزز وكیفیة استخدامھ



 أولا : توصیف التصمیم :

McDonald’s اسم المنتج 
 اسم المصمم الباحث
 السنة 2020
 البلد مصر

 الخامة الأساسیة للتصنیع الورق
 الشركة المنتجة نموذج بحثي

 نوع العبوة عبوة وجبات سریعة

 تقنیة الإنتاج استخدام خامات قابلة للإعادة التدویر واستخدام تكنولوجیا الواقع المعزز
 ثانیاً : تحلیل التصمیم

عملاق الوجبات السریعة في العالم  Mcdonald’sتعتبر شركة 
حیث لا تخلو دولة في العالم من فروعھا المنتشرة عبر مدنھا 

المختلفة , ونظرا لكثرة مخلفات عبواتھا كان علي الباحث البحث 
جاھدا لإیجاد حل عملي لعبوة مستدامة تنتج بكمیات ولا تؤثر علي 

ظھر العلامة البیئة بصورة او بأخري ,فكان التصمیم بسیط والذي ی
, حیث یمكن للمتلقي استدعاء باقي الملون التجاریة باستخدام الورق

المعلومات الخاصة بالعبوة عن طریق مسح الكود واستدعاءھا 
 بتكنولوجیا الواقع المعزز بكل سھولة.

 نبذة عن العبوة

 سعي الباحث لتصمیم عبوة تؤدي الجانب الوظیفي في النقاط التالیة:
 ج بداخلھا.حمایة المنت -۱
 مظھر بسیط للعلامة التجاریة. -۲
 تحقق دورھا في الحفاظ علي البیئة. -۳

 الجانب الوظیفي

 سعي الباحث لتحقق الجانب الاستخدامي في النقاط التالیة:
 حجمھا مناسب وخفیفة الوزن.-۱
 سھلة الاستخدام كما یسھل فتحھا وغلقھا.-۲
 توفیر ید ملحقة بالعبوة لسھولة الحمل.-۳

 الجانب الاستخدامي
 

 : الآتيسعي الباحث لتحقیق الجانب الجمالي في 
العبوة بسیطة جدا في شكلھا وفي عناصرھا والوانھا حیث سعي 

الباحث للاستخدام ابسط العناصر والتي فرضھا لون الورق الأبیض 
المستخدم والأوراق الملونة لتحقیق التباین الذي یظھر العلامة 

 ختلفة .التجاریة في اماكن م

 الجانب الجمالي

 سعي الباحث لتحقیق جانب الاستدامة في العبوة في الآتي :
حاول المصمم البعد عن الطباعة الكیمیائیة والتي تعقد من عملیة 

اعادة تدویر الورق واستبدالھا بالواقع المعزز للإضافة كافة 
المعلومات الخاصة بالمنتج بكل سھولة ,عبر مسح الكود المنفصل 

العبوة والذي یوصي بإزالتھ بعد الاستخدام لتسھیل عملیة اعادة عن 
 التدویر بعد استھلاك المنتج.

 جانب الاستدامة

 یمكن تلخیص مراحل تصنیع العبوة في الأتي:
 رسم افراد العبوة علي الإلستراتور. -۱
أو تقطیع عینة  تصنیع قالب القص ثم قص الورق وتجمیعھ -۲

 .یع باللیزرباستخدام تكنولوجیا القط
 تجمیع الأجزاء الملونة. -۳
 .AR Codeعمل التصمیم وبرمجتھ في صورة  -٤

 خطوات تصنیع النموذج البحثي



جوتشي شركة الخاصة بمستدامة ال مجموعة من العبوات خامسالنموذج ال – ٤/٥

 
) یوضح الخامات الأولیة لصناعة العبوة من الخیش الطبیعي وخشب المبل الطبیعي والخشب معاد التدویر وبقایا الأكریلیك وصور  ۱۰شكل (  

 بعض الصور لمجموعة من العبوات الخاصة بنفس العلامة التجاریةالعبوة النھائیة 
 

 
 سھیل حمل أكثر من منتج من المجموعة) بعض الصورة للعبوة الكبیر والمصنعة من الخوص الطبیعي لت۱۱شكل ( 

 أولا : توصیف التصمیم :

Gucci اسم المنتج 

 اسم المصمم الباحث
 السنة 2020
 البلد مصر



 الخامة الأساسیة للتصنیع الخوص والخشب والخیش وبقایا الأكریلیك
 الشركة المنتجة نموذج بحثي

 نوع العبوة عبوة مستحضرات تجمیل
 تقنیة الإنتاج استخدام خامات طبیعیة و إعادة استخدام لبقایا الأكریلیك

 ثانیاً : تحلیل التصمیم

من العلامات التجاریة العملاقة المتخصصة في  Gucciشركة 
صناعة الموضة, ومع التطور المتلاحق أصبح الاھتمام باقتناء 

المنتجات الخاصة بالتجمیل في زیادة مستمرة , ویعتبر البلاستك ھو 
العنصر الغالب علي معظم العبوات الخاصة بھذه المنتجات , وكان 

مكان واستخدام الخشب وبقایا الھدف ھو التقلیل من البلاستك قدر الإ
بدیلا لھا واستخدام الخوص الطبیعي والخیش لصناعة   الأكریلیك

 عبوة بدیلة للكرتون المطبوع لتعبئة أكثر من منتج من المجموعة.

 نبذة عن العبوة

 سعي الباحث لتصمیم عبوة تؤدي الجانب الوظیفي في النقاط التالیة:
 حمایة المنتج بداخلھا. -۱
 متمیز ومبتكر للعلامة التجاریة. مظھر -۲
 تحقق دورھا في الحفاظ علي البیئة. -۳

 الجانب الوظیفي

 سعي الباحث لتحقق الجانب الاستخدامي في النقاط التالیة:
 حجمھا مناسب للاستخدام.-۱
 سھلة الاستخدام والفتح والغلق.-۲
سھولة حمل المجموعة عن طریق توفیر عبوة إضافیة للمجموعة -۳

 ید من الدبارة.ككل ب

 الجانب الاستخدامي
 

 : الآتيسعي الباحث لتحقیق الجانب الجمالي في 
العبوات الصغیرة متنوعة في ملامسھا وألوانھا وخاماتھا تضفي 

روحا من البھجة لتنوع الألوان العشوائیة والتي فرضتھا بقایا 
المتوفرة مع لون الخشب الأبیض المحاید المختلط بحرقة  الأكریلیك

من اثار التقطیع , كما تتكامل اللوحة بالعبوة الكبیرة ذات الألوان 
البیضاء المحایدة واللون البني للخیش والخشب المحفور بالعلامة 

من الملامس  تنوع الخامات یوفر قدر كبیركما أن التجاریة و
 .المتنوعة والمتباینة

 نب الجماليالجا

 الآتي:سعي الباحث لتحقیق جانب الاستدامة في العبوة في 
من الصور المستدامة للتغلب  إعادة تدویر أو استخدام الأكریلیك

علي مخلفاتھ, مع استخدام خشب المبل الطبیعي والخیش الطبیعي 
والخوص الطبیعي المصنوع من سعف النخل, والأخذ في الاعتبار 
البعد كل البعد عن الطباعة والاكتفاء بالحفر علي العبوات لتمیزھا 

 بالعلامة التجاریة.

 جانب الاستدامة

 تصنیع العبوة في الاتي:یمكن تلخیص مراحل 
 تقطیع الخشب والأكریلیك ثم تجمیعھم بالغراء. -۱
 حفر العلامة التجاریة علي العبوات الصغیرة و الكبیرة. -۲
ثم تقطیع الغطاء الجزئیین الخشبي و  حیاكتھغزل الخوص ثم  -۳

 الخیش.
كبسھم بالغراء والضغط ثم تركیب الجزء المصنوع من الدبارة  -٤

 د.لتشكیل الی

 خطوات تصنیع النموذج البحثي
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والمصنوعة من الفخار و بعض الصورة للعبوة مع بعض الصور المقربة لعنصر  ) العبوة النھائیة لتعبئة المیاه الخاصة بشركة ایفیان ۱۲شكل (  

 مكمل للعبوة لتسھیل عملیة الاستخدام

 أولا : توصیف التصمیم :

Evian اسم المنتج 

 اسم المصمم الباحث

 السنة 2020

 البلد مصر

 الخامة الأساسیة للتصنیع الفخار وخیط الدبارة والخشب
 المنتجة الشركة نموذج بحثي

 نوع العبوة عبوة میاه

 تقنیة الإنتاج استخدام خامات طبیعیة

 ثانیاً : تحلیل التصمیم

صاحبة العلامة التجاریة الشھیرة  Evianتعتبر شركة 
والمتخصصة في إنتاج المیاه المعدنیة والتي تعتبر أنقي أنواع المیاه 

المعدنیة علي الإطلاق , لذلك حاول الباحث الوصول الي تصمیم 
بكثرة حول ة  میاه بدیلا عن البلاستك المستخدمعبوة خاصة بال

نھ كان بدیلا طبیعیا حیث أ-العالم, فكان الفخار ھو البدیل المستدام 
مع توفیر جزء منفصل لحمل  -في السابق لتعبئة المیاه وتخزینھا

 الزجاجة یمكن استخدامھ أكثر من مرة.

 نبذة عن العبوة



 سعي الباحث لتصمیم عبوة تؤدي الجانب الوظیفي في النقاط التالیة:
 حمایة المنتج بداخلھا. -۱
 مظھر متمیز ومبتكر للعلامة التجاریة. -۲
 تحقق دورھا في الحفاظ علي البیئة. -۳
 وجود كافة البیانات التي تسھل عملیة المفاضلة الشرائیة. -٤

 الجانب الوظیفي

 سعي الباحث لتحقق الجانب الاستخدامي في النقاط التالیة:
 حجمھا مناسب لقبضة الید. -۱
 سھلة الاستخدام كما یسھل فتحھا وغلقھا. -۲
 فیر جزء إضافي.سھولة الحمل عن طریق تو -۳

 الجانب الاستخدامي
 

 سعي الباحث لتحقیق الجانب الجمالي في الأتي :
العبوة ینبع من تصمیمھا الإحساس بالتاریخ ویطغي علیھا لون 

الفخار الطبیعي بلونھ الأصلي مع إضافة بعض النقوش المحفورة 
باللون السود, مع إضافة جزء إضافي من الدبارة لیتناسب مع طبیعة 

العبوة ویحقق تناغم في الألوان بینھ وبین العبوة مع توفیر قطعة 
خشبیة محفورة بالعلامة التجاریة باللون البني لیصبح التباین في 

 الملامس لمجموعة من الألوان المتناغمة .

 الجانب الجمالي

 سعي الباحث لتحقیق جانب الاستدامة في العبوة في الآتي :
مة المستخدمة منذ القدم فكان التاریخ ھو الفخار من العناصر المستدا

الملھم الحقیقي للباحث لإعادة استخدامھ بدیلا عن البلاستك, كما 
أضاف جزءا إضافیاً لتسھیل نقل العبوة والمصنوع من الدبارة, مع 

إضافة العلامة التجاریة علي الخشب المصنع من إعادة تدویر 
 مخلفات الخشب والكرتون.

 جانب الاستدامة

 :الآتيیمكن تلخیص مراحل تصنیع العبوة في 
 تجھیز الطین الخاص بالتصنیع ثم تشكیلھ علي عجلة الفخار. -۱
 مرحلة الحرق بالفرن لإكسابھ الصلابة المطلوبة. -۲
 حفر العبوة باللیزر وتقطیع وحفر العلامة التجاریة الخشبیة. -۳
 حیاكة الدبارة لتشكیل الجزء الإضافي. -٤

 النموذج البحثيخطوات تصنیع 

 
 أوجھ الاستفادة من البحث

 محاولة الوصول الي مجتمع صدیق للبیئة خالي قدر الإمكان من العبوات التقلیدیة وما تسببھ من مخلفات وتلوث. -۱
والتغلب علي المشكلات الجمالیة دفع المصممین نحو المضي قدما في تطویر طرق تشكیل الخامات الصدیقة للبیئة  -۲

 والوظیفیة والاستخدامیة للعبوات المستدامة.
 .للاستھلاكمحاولة  الوصول بالعبوات المستدامة وتحولیھا من مجرد محاولات فردیة الي اسلوب للحیاة ونمط  – ۳
 
 النتائج 

 بالعبوات المستدامة والتوعیة بالفكر المستدام في المجتمع المصري. الاھتمامزیادة  •
 .التي تواجھ المصمم عند تصمیم عبوات مستدامة دیاتوالتح تقلیل بعض الصعوبات •
 أمام المصممین . صدیقة البیئةبدائل الخامات من دة مساحة زیا •
للعملیات  بدیلا امكانیة استخدام التكنولوجیا الحدیثة من واقع معزز والحفر باللیزر وغیرھا كبدائل مستدامة •

 الطباعیة.
 عبوات مستدامة. إمكانیة توظیف الخامات الطبیعیة في صناعة •
 الاستخدام. بھا بعد  والاحتفاظ استخدامھاامكانیة تصمیم عبوة یمكن إعادة  •

 
 التوصیات

 ضرورة تبني المؤسسات الصناعیة والجھات الرقابیة لفكرة التحول من العبوات التقلیدیة نحو العبوات المستدامة. •
 ا.العبوات المستدامة كأحد عناصرھ ضرورة توجھ الدولة بسیاساتھا نحو الفكر المستدام والذي یشمل •

 
 



 
 المراجع العربیة :

 
" اعتبارات التصمیم الصناعي لحمایة البیئة من التلوث وتطبیقھا في احدى المنتجات  محمد, أسامة یوسف محمد •

 .۲۰۰۲ –جامعة حلوان  -كلیة الفنون التطبیقیة  -" رسالة ماجستیر المنزلیة
• Muhmad, Usama Yusif  Muhamad "Aeitibarat altasmim alsinaeii lihimayat albiyat min 
altalawuth watatbiqiha fi ahda almuntajat almunzliati" risalat majstir - kuliyat alfunun 
altatbiqiat - jamieat hulwan – 2002 

 . ۱۹۹۹ -القاھرة  -العربى  " دار الفكرالتعبئة والتغلیف وأثرھما على المجتمع والبیئة الفرحاتى ,محمد عطیھ. "  •
• Alfuratiu , Muhamad Eatiata. "Altaghlif wa'atharah ealaa almujtamae walbiyati" dar alfikr 
alearabii - alqahrt 1999. 

مؤتمر كلیة  -بحث منشور –" الدور التفاعلى للمتلقي فى تصمیم استراتیجیة البراند” عتریس , فاتن فاروق أحمد.  •
 .۲۰۱۰ –جامعة دمیاط  –التطبیقیھ الدولى الثانى الفنون 

• Eatris , Fatin Faruq  Ahmad. "Aldur altafaeli lilmutlaqii fi tasmim 'iistratijiat aleallamat 
altijariata" - bahath manshur - alkuliyat aldawliat alththaniat lilfunun altatbiqiat - jamieat 
dimiat - 2010. 

 .۲۰۱٤ –دار اسامھ للنشر والتوزیع "معجم المصطلحات الإعلامیة " .د.محمد جمال, الفار  •
• Alfuar dr. Muhamad Jamal. "Msarid almustalahat al'iielamiat" dar 'usamat lilnashr 
waltawzie - 2014. 

 .۲۰۰۷ –الطبعة الرابعة  –" الناشر المؤلف "الفن والتصمیم شوقى , د. إسماعیل.  •
• Shawqi , dr. Aismaeyl. "Fan Wa tasmima" muwalif alnaashr- altibeat alrrabieat - 2007. 

 – التنمیة البشریة و التنمیة المستدامة"  المؤسسة العربیة للعلوم والثقافةعیسى , د.إیھاب. و عامر,  د.طارق." •
۲۰۱۷ . 

• Eisaa dr. Iihab. Waeamir dr. Tariq "Altanmiat albashariat walmustadamati" almuasasat 
alearabiat lileulum walthaqafat - 2017. 

 –" رسالة ماجستیر البیئیة علي سیاسات التغلیف (دراسة حالة مجمع تونیك) الاعتبارات" أثر أطروش , فارس.  •
 .۲۰۰۹ –أم البواقي  –جامعة العربي بن مھیدي 

• Atrush , Bilad Faris. "Athar alaietibarat albiyiyat ealaa siasat altaebiat waltaghlif (draasat 
halat mueaqadat mueaqdata)" risalat majstir - jamieat earab bin mahdi - 'um albawaqi - 2009. 

، الطبعة الأولى  القاھرة -" خطوط إرشادیة للعوامل الإنسانیة في التصمیم -"الأرجونومیكس الحدیثأبو المجد , عبد النبى.  •
 ،۲۰۱۱. 

•Abu Almjd , Abd Alnabi. "Alarjunumakis Alhadith - 'iirshadat lileawamil albashariat fi 
altasmima" - alqahrt , altibeat al'uwlaa  ،2011. 

" مجلة علوم إطار ثقافة الاستعمالیة تصمیم التفاعل بین المنتج والمستخدم فىأحمد, عصام عودة. و حنفى,  أیھاب محمود. "  •
 .۲۰۱۱وفنون ، المجلد الثالث والعشرون ، العدد الرابع 

Tsamim altafaeul bayn almuntaj • Ahmad Eisam Eawdatu. Wahinfiun , Iihab Mahmud. "
" , majalat aleulum walfunun , almujlid walmustakhdam fi 'iitar thaqafat alaistiemaliati

alththalith waleishrun , aleadad alrrabie 2011. 
رسالة ماجستیر ، كلیة  " بیانات الأرجونومیكس المعیاریة فى مجال التصمیم الصناعى "حسن, حسن رضوان محمد.  •

 . ۲۰۰۱الفنون التطبیقیة ، جامعة حلوان ، 
• Hasan , Hasan Ridwan Muhmid. “ Bayanat al'arjunumkis almieyariat fi majal altasmim 
alsinaeii “ risalat majstyr , kuliyat alfunun altatbiqiat , jamieat hilwan , 2001. 
 

 . ۲۰۱٥ –"جبل عمان  أساسیات التصمیم الجرافیكيامبروز , غافن. و ھاریس, بول."  •
• Ambruz , Jafin. Haris , Bawl. "Asasiat altasmim aljarafiki" jabal eamman - 2015. 

 .۱۹۸٤ –القاھرة  –الطبعة الثالثة  –" عالم الكتب الإعلان حسین. د.سمیر محمد, "  •
• Husayn. dr.Samir Muhmid, "Al'iielan" ealam alkutub - altabeat alththalithat - alqahrt - 

1984 
 .۲۰۰٤ –" مكتبة لبنان ناشرون  التسویق الناجحكندرسلى, دورلنغ. " •



• • Kindirsliun , Durlynj. "Altaswiq Alnajh" maktabat lubnan nashirun - 2004. 
 ۲۰۱۰برنامج الأمم المتحدة للبیئة ، توقعات البیئة للمنطقة العربیة ( البیئة من أجل التنمیة ورفاھیة الإنسان ) ،  •

• Barnamaj Al'umam Almutahidat lilbiyat , Tawaqueat Albiyat lilmintaqat alearabia 
“albiyat min ajl altanmiat warafahiat al'iinsan” , 2010 

محمود, شیماء محمود محمد. " التصمیم البیئي لخامات التغلیف البلاستیكیة المتحللة حیویا وفقا للھندسة البیئیة"  •
 .۲۰۱۲ –جامعة حلوان  -كلیة الفنون التطبیقیة  -رسالة دكتوراه 

• Mahmud , Shayama Mahmud Muhmd. "Altasmim albiyiyi likhamat altaghlif alblastikiat 
almutahalilat wifqaan lilhindasat albiyiyati" risalat dukturah - kuliyat alfunun altatbiqiat - 
jamieat hulwan - 2012. 

 .۲۰۱۸ –الدار المصریة اللبنانیة  – "الإعلام والتنمیة المستدامة"غریب, أ.د.محمد. و حلمي, د.وجدي. •
• Ghriba, a.dr.Mahmd. w Hilmi, dr.Wjdi."Al'iielam Waltanmiat almustadamuh" - aldaar 
almisriat allubnaniat - 2018. 

 –المؤسسة العربیة للعلوم والثقافة  – "التنمیة البشریة و التنمیة المستدامة."د.طارق عامر, عیسى, د.إیھاب. و •
۲۰۱۷ 

• Eisaa dr.Iihab. Wa  Amir dr. Tarq. "Altanmiat albashariat waltanmiat almustadamata" - 
almuasasat alearabiat lileulum walthaqafat - 2017 

المجلد الخامس  -مجلة جامعة دمشق للعلوم الھندسیة  " التخطیط من أجل التنمیة المستدامة"دیب, زبیدة.  •
  .۲۰۰۹والعشرون ، العدد الأول ، 

• Dib , Zbyda. "Altakhtit min ajl liltanmiat almstdam" , majalat jamieat dimashq lileulum 
alhandasiat - almujalad 25 , aleadad al'awal , 2009.  

 –" والتنمیة المستدامة, الموسوعة العربیة للمعرفة من اجل التنمیة المستدامةالعولمة الخواجة. علا محمد, " •
 .۲۰۰٦ –المجلد الاول  –بیروت 

• Alkhawajatu. Eala Muhmid, "Alieawlimat waltanmiat almustadamati, almawsueat 
alearabiat lilmuerifat min ajl altanmiat almustadamata" - bayrut - almajalid al'awal - 
2006. 

 .۲۰۰٤ -عبدالعزیز, د.سامى. ، العالم, د.صفوت. " مقدمة فى الإعلان " مركز جامعة القاھرة للتعلیم المفتوح •
• Aibdaleziz, dr.Samaa. , Alealam , dr.Sfutu. "Mqadimat fa al'iielan" markaz jamieat 
alqahirat liltaelim almftwh- 2004. 

" دار الفاروق للنشر ، عمان ، المملكة الاعلان وسلوك المستھلكین النظریة والتطبیق, حسام فھمى. " أبو طعیمة •
 .۲۰۰۷الأردنیة الھاشمیة ، 

• Abu Taeimat, Husam  Fahuma. "Alaelan wasuluk almustahlikin alnazariat walttbyq" dar 
alfaruq lilnashr , eamman , almamlakat al'urduniyat alhashimiat , 2007. 

 
 الأجنبیة :المراجع 

 
• Cliff  ,Stafford. "50  Trade Secrets of great design Packaging" Rockport Publishers, Inc, 

".1999. 
• Dupuis , Steven. and Silva, John. “ Package Design workbook “Rockport Publisher, 

Inc -2004. 
• Ambrose , Gavin. and Harris, Paul. “ The Fundamentals of Graphic Design” AVA 

Publishing SA – 2009. 
• Alervall ,Viktoria. and Saied, Juan Sdiq. “ Perspectives on the Elements of Packaging 

Design “ Bachelor thesis in Business Administration at the Section for Management - 
Blekinge Institute of Technology-spring 2013. 

• Adducci , Brian. “Packaging Capsule 01” Rockport Publishers – 2008. 
• Ambrose , Gavin. and Harris, Paul. " Packaging the brand " AVA publishing SA-2011. 
• Calver ,Giles. " What is Packaging design " Roto Vision SA – 2004. 



• Mckinnon, Ronald I. “ Money and Capital in Economic Development” - The 
Brookings Institution - Washington , D.C- 2003.  

• Meyers, Robert A. Encyclopedia of Sustainability Science and Technology   " Springer 
Science   & Business Media, LLC 2012 .  

 
 
 

 المواقع الإلكترونیة :
 

1. https://thedieline.com/blog/2019/12/9/german-designer-takes-plastic-out-of-shampoo-
bottle-and-replaces-it-with-soap  - Accessed - 5/12/2020 

2. https://www.boredpanda.com/creative-packaging-pasta-
hairstylesnikita/?utm_source=google&utm_medium=organic&utm_campaign=organic 
Accessed – 15/6/2019 

3. https://www.pinterest.com/pin/420312577718780749/  - Accessed – 10/2/2019 
4. http://thereactionchamber.com/portfolio-item/packaging-sketches/  - Accessed -  

23/12/2019 

https://thedieline.com/blog/2019/12/9/german-designer-takes-plastic-out-of-shampoo-bottle-and-replaces-it-with-soap%20-%20Accessed%20-%205/12/2020
https://thedieline.com/blog/2019/12/9/german-designer-takes-plastic-out-of-shampoo-bottle-and-replaces-it-with-soap%20-%20Accessed%20-%205/12/2020
https://www.boredpanda.com/creative-packaging-pasta-hairstyles-nikita/?utm_source=google&utm_medium=organic&utm_campaign=organic
https://www.boredpanda.com/creative-packaging-pasta-hairstyles-nikita/?utm_source=google&utm_medium=organic&utm_campaign=organic
https://www.pinterest.com/pin/420312577718780749/
http://thereactionchamber.com/portfolio-item/packaging-sketches/

	2/3 عناصر تصميم العبوات

